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ALLGEMEIN OBECNE
Rahmenbedingungen Ramcoveé podminky
* Forderprogramm:  Dotacni program: Program
INTERREG VI-A Freistaat preshranicni spoluprace Bavorsko
Bayern — Tschechische — Ceska republika INTERREG VI-A
Republik  Projektoveé Gzemi: Zemsky okres
* Projektgebiet: Landkreis Regen, Posumavi a sousedici
Regen, Posumavi und oblasti
angrenzende Gebiete * Doba realizace: do dubna 2028
* Laufzeit: bis April 2028




ALLGEMEIN @ OBECNE

Projektpartner Partneri projektu

» Lead-Partner: Landkreis Regen » Vedouci partner: Zemsky okres Regen
* Projektpartner: * Partneri projektu:

o Turisticka oblast PoSumauvi, z.s. o Turisticka oblast PoSumauvi, z.s.

o Uhlava, o.p.s. o Uhlava, o.ps.

o ARBERLAND REGio GmbH o ARBERLAND REGio GmbH
* Assoziierter Partner: * Asociovani partneri:

o Destinacni spolecnost Sumava o Destinacni spolecnost Sumava

Tourism, z.s. Tourism, z.s.
o Naturpark Bayerischer Wald e.V. o Naturpark Bayerischer Wald e.V.



HERAUSFORDERUNGEN
VYZVY

1. Ungleichmaflige Besucherverteilung
an Ausflugszielen
1. Nerovnomérne rozlozeni navstévniku v
turistickych destinacich

2. Mangelnde grenziiberschreitende
Vernetzung touristischer Akteure

2. Nedostatecne preshranicni propojeni mezi aktery v
cestovnim ruchu



PROJEKTZIELE

 Gleichmaflige Besucherlenkung
* Entlastung Gberlaufender Hotspots
 Unterstlitzung weniger besuchter
Ausflugsziele
 Aufenthaltsqualitat steigern
 Vernetzung touristischer Akteure im
Grenzgebiet
* Erarbeitung einer gemeinsamen

touristischen Vermarktungsstrategie

CILE PROJEKTU

* Rovhomeérné rozlozeni navstévnosti

 Odlehceni turisticky pretizenym
mistum

» Podpora méné navstévovanych cilt
 Zvysit kvalitu pobytu

* Propojeni aktéru v cestovnim ruchu v

prihranici
* Vypracovani spolecné marketingové

strategie v oblasti cestovniho ruchu




MASSNAHMEN

Workshops & Austauschformate
Interaktive Freizeitkarte
Digitaler Stempelpass
Gasteumfragen
Outdooraktivitaten und
Exkursionen

Grenzuberschreitende

Vermarktungsstrategie —_
Offentlichkeitsarbeit §§

OPATRENI

Workshopy a vymeénna setkani
Interaktivni volnocasova mapa
Digitalni seznam tajnych tipu
Dotaznikovy pruzkum
Outdoorové aktivity a exkurze
Vytvoreni spolecné
marketingove strategie

Prace s verejnosti v ramci

projektu



WORKSHOPS

Teilnehmer sind touristische
Dienstleister, Vertreter von
Kommunen, Touristinformationen,
etc.

Austausch Uber Erfahrungen,
gemeinsame Herausforderungen
Erarbeitung von Projektmaf3nahmen

Aufbau langfristiger Kooperationen

WORKSHOPY

Mezi Ucastniky patri
poskytovatelé turistickych sluzeb,
zastupci obci, turisticka
informacni centra atd.
Vymeéna zkusenosti, spolecné
VYyZVy

Rozvoj projektovych opatreni
Navazovani dlouhodobych

partnerstvi



INTERAKTIVE
FREIZEITKARTE

Interaktive Online-Karte
Freizeitanbieter,...

Unbekannte Sehenswirdigkeiten /
Geheimtipps

Jederzeit erweiterbar

Ziel: Verteilung von

Besucherstromen

INTERAKTIVNI VOLNOCASOVA
MAPA

* Interaktivni online mapa

 Poskytovatelé volnocasovych
aktivit,...

* Neznamé pamatky / tajné tipy

 Kdykoli rozsiritelné

 Cil: Rovhomeérné rozlozeni

navstévnosti

E\



DIGITALER DIGITALNI SEZNAM

STEMPELPASS TAINYCH TIPU
 Motiviert Besucher weniger * Motivuje navstévniky k
bekannte Ausflugsziele zu besuchen objevovani méné znamych
- Besucherlenkung vyletnich cilu - fizeni
* Schilder mit QR-Codes an navstévnosti
Ausflugszielen * Cedule s QR kody u vyletnich cilu
* Bei bestimmter Anzahl besuchter * Pri dosazeni urcitého poctu
Geheimtipps erhalten Teilnehmer navstivenych vyletnich cild
Belohnung dostanou Ucastnici odmenu @%
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A1 Ermittlung und Kontaktierung Freizeitanbieter / Identifikace
poskytovateld volnoéasovych aktivit a jejich kontaktovani

A2 Auftaktveranstaltung / Uvodni schizka

A3 Workshops und Austauschformate / Workshopy a vyménné setkani

A4 Gasteumfrage (Erarbeitung, Durchtihrung, Auswertung) / Pruzkum mezi
hosty (vypracovani, provadéni, vyhodnoceni)

A5 Erstellung Freizeitkarte / Vypracovani interaktivni mapy volného £asu

A6 Erstellung "Geheimtipp-Checkliste" / Vypracovéni "seznamu tajnych tipd'

A7 Exkursionen: Planung, Durchfihrung / Exkurze: planovéni, provadéni

A8 OQutdooraktivitdten: Planung, Durchfihrung / Outdoorova akce:
planovani, provadéni

A9 Vermarktungsstrategie / Marketingova strategie

A10 Abschlussveranstaltung / Zévérecné setkéni

A1l Offentlichkeitsarbeit / Prace s vefejnosti

Handlungsphase / Faze akce
Vorbereitungs-, Nacharbeitungsphase / Piipravné a pfepracovné faze




ERSTE SCHRITTE
PRVNIi KROKY

» |dentifizierung touristischer Akteure

o Touristinformationen

o Touristische Einrichtungen

o Anbieter von Erlebnissen

Ruckmeldung an
' mich bis Ende Juli

X Zpetna vazba do
oS konce &ervence

* |dentifikace aktéru v cestovnim ruchu
o Turisticke informace
o Turisticka zarizeni
o Poskytovatelé zazitku



ERSTE SCHRITTE @gj

PRVNIi KROKY
o Ungefahr September

AUFTAKTTREFFEN
ZAHAJOVACI SCHUZKA o Wann genau - Datum
o Location
o Ubersetzung
o Ablauf
o .. o Priblizné zari
o Kdy presné - Datum
! o Misto
2
5 o Preklad
PR

T o Postup
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|ICH FREUE MICH AUF DIE
ZUSAMMENARBEIT!
TESIM SE NA
SPOLUPRACI!



