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UVODNI SLOVO

Rok 2025 predstavoval prvni plnohodnotny rok systematickeho fungovdni Destinacni spole¢nosti
Sumava Tourism, z. s, jako oblastni organizace destina¢niho managementu pro Uzemi zdpadni
Sumavy a jejiho podh(if. Po formdinim zaloZeni organizace v roce 2024 bylo nezbytné v roce 2025
vybudovat pevne instituciondlni, komunikacni i projektove zdklady a prevest vizi do konkrétnich
realizovanych krokg.

Prioritou roku 2025 bylo vytvoreni funkéni a stabilni organizacni struktury, posileni clenske zakladny,
sjednoceni prezentace regionu a zavedeni modernich komunika¢nich ndstrojl. Soucasne bylo cilem
ukdzat, ze destinacni management neni pouze marketing, ale koordinovand prace napfic obcemi,
podnikateli a dalSimi aktéry v Uzemi,

V pribéhu roku doslo ke spusténi oficidinich socidinich sitf, nového webového portdlu, pravidelného
newsletteru, tematickych mapovych vystupl a v zdvéru raku i mabilni aplikace Sumava Zije. Tyto kroky
znamenaly zdsadni posun smérem k profesionalizaci komunikace a systematickemu budovani znacky
Destinace Sumava Zije.

Rolk 2025 byl zdroven rokem vyznamneho instituciondlniho milniku - ziskdni certifikace CzechTourism
jako oblastni organizace destinacniho managementu. Soucasné byla vytvorena strategie rozvoje
cestovniho ruchu pro turistickou oblast, kterd definuje klicove sméry a priority dalsiho rozvoje
destinace. Tento krok potvrzuje naplnéni metodickych standardl, transparentnost fizeni a dlouhodoby
lkoncepcni pristup.

Organizace vstoupila do roku 2026 se stabilizovanym tymem, rozsifenou clenskou zdkladnou a
funkénimi ndastroji, na nichz Ize ddle stavet,

Ing. Monika Bendlovd, MBA
feditelka a statutdrni zdstupce

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. .
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ZAKLADNI UDAJE

k 31.12. 2025

Ndzev:
Prdvni forma:
Typ DMO:
Sidlo:

Kraj:

Okres:

Rozloha turistickeé oblasti:

Pocet obci v oblasti:
Pocet obyvatel v oblasti:
Pocet cleni:

Reditelka:

ICo:

Facebook:

Instagram:

Datum zalozeni:

Destinacni spole¢nost Sumava Tourism, z. s.

spolek

oblastni organizace

Klostermannovo namesti 295, 340 04 Zeleznd Ruda
Plzerisky

Klatovy

cca 1465 km?

55

cca 70 tis.

49

Ing. Monika Bendlovd, MBA

22078002
https://www.facebook.com/profile.php?id=61570078893450
https://www.instagram.com/destinacesumavazije

3.9.2024

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. .
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UCEL SPOLKU

Destinacni spoletnost Sumava Tourism, z. s, byla zaloZzena dne 3. zdff 2024 na zdkladé spoletné
iniciativy klicovych aktérll z vefejného, neziskového i soukromeého sektoru.

Posldni organizace spocivd zejmena v

budovdni jednotné znacky Destinace Sumava Zije
koordinaci marketingovych aktivit

vytvdreni spolecnych produkt a vystupd

podpore spoluprdce vefejneho a soukromeho sektoru
iniciaci projekt( v oblasti udrzitelnosti a mobility

zapojovdani regionu do narodnich a preshranicnich aktivit

Ucel spolku

Hlavnim ucelem spolku je koordinace, fizeni a rozvoj cestovniha ruchu v Uzemi zapadni Sumavy a jejiho
podh(fi. Organizace usiluje o vyvdzeny rozvoj destinace, ktery kombinuje marketingovou prezentaci,
kvalitni ndvstévnicky servis, spoluprdci aktérd a respekt k prirodnimu a kulturnimu dédictvi regionu.

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. .
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HLAVNI CINNOST SPOLKU

Destinacni spolecnost Sumava Tourism, z. s, byla zaloZena jako oblastni organizace destinacniho
managementu s cflem podporovat koordinovany, udrzitelny a strategicky fizeny rozvoj cestovniho
ruchu v oblasti zdpadni Sumavy a jejiho podhdfi. Hlavni ¢innost spolku je zaméfena na uspokojovani
a ochranu spolecnych zdajm@ ¢lent v oblasti cestovniho ruchu, pficemZ neslouzi k vydélecné cinnosti.
Spolek ptsobi joko platforma spoluprdce mezi vefejnym, soukromym a neziskovym sektorem
a v souladu s aktudlnimi krajskymi a ndrodnimi strategiemi rozviji Destinaci Sumava Zije jako atraktivni
a konkurenceschopnou turistickou oblast,

Hlavni cinnosti spolku:

1. Spolupracovat pii tvorbé a provadéni destinacniho managementu v oblasti se Stakeholdery
cestovniho ruchu. Mezi klicové c¢innosti pri tvorbé a provddeéni destina¢niho managementu
v oblasti patii zejména:

> napliovdni aktudlni Strategie rozvaje cestavniho ruchu v ablasti Sumavy a ndvazné Koncepce
rozvoje cestovniho ruchu Plzenskeho kraje, Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceskéem
kraji, pfipadné strategie krajskych centrdl cestovniho ruchu, ve spolupraci se vsemi klicovymi
Stakeholdery cestovniho ruchu,

» poskytovan( podpory pfi napliiovdni strategif rozvoje cestovniho ruchu mest a obci, mistnich
akenich skupin, zpracovani a naplnovdni Strategickeho planu,

» zpracovdni a naplnovani Rocniho pldnu v souladu se Strategickym pldanem,
> zjistovdn( potfeb a moznosti aktérl cestovniho ruchu a pravidelnd komunikace s nimi,

» koordinace toku informaci mezi Spolkem a stakeholdery cestovniho ruchu a mezi stakeholdery
cestovniho ruchu navzdjem,

»> koordinace aktivit aktérd cestovniho ruchu (poskytovateld),
> podpora vzniku novych produktl cestovniho ruchu (networking, vzdéldvdni, iniciace akci),

» podpora jednotlivych oblasti cestovniho ruchu a jejich provdzdni navzdjem, podpora jejich
znacek,

» efektivni celoro¢ni vyuzivan{ potencidlu cestovniho ruchu,

A\

poraddni seminard a vzdéldvacich akei,

> sledovani, méreni a vyhodnocovdni efektl a vystupd konkrétnich projektd.

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. . @
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HLAVNI CINNOST SPOLKU

2. Prosazovat spolecné zdajmy v oblasti rozvoje cestovniho ruchu (prosazovani spolecénych zajma).
Mezi klicova témata pfi prosazovdni spolecnych zajma v oblasti cestovniho ruchu patfi
zejména:

>

>

podpora vzdeldvacich proces( za Ucelem zajisténi kvalitnich zamestnanct pro aktéry
cestovniho ruchu (poskytovatele) a pro zamestnavatele v pfidruzenych odvetvich cestovniho
ruchu,

optimalni vyuziti pfirody a krajiny oblasti ve spoluprdci s relevantnimi partnery,

podpora legislativniho procesu k pfijeti zakona o cestovnim ruchu ¢i jinych relevantnich
zakonnych norem podporujicich pfimo ¢i nepfimo odvetvi cestovniho ruchu,

podpora pfi jedndnich o dotacnich podminkdch pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti,

0 dotacich na programy vypsané Ministerstvem pro mistni rozvoj ¢i jinymi organy statni spravy
s pfesahem do cestovniho ruchu, nastaveni spoluprdce pri tvorbe skolskeho vzdeldvaciho
programu, vzdeldvani ve vztahu k potfebam trhu, pfipadné zajisténi dotacniho managementu
v¢, ndvaznych podplrnych sluzeb aj,,

spoluprdce se Sdruzenim turistickych ablasti Ceské republiky, pifpadné ddle s Asaciaci
horskych stiedisek CR, Ceskou unii cestovniho ruchu, Svazem obchodu a cestovniho ruchu,
Asociaci arganizaci cestovniho ruchu, Asociaci cestovnich kanceldii CR, Asociaci hateld]

a restauraci CR a dalsimi relevantnimi profesnimi organizacemi,

spoluprdce s destinacnimi agenturami pro prislusne kraje, s okolnimi oblastnimi a lokdInimi
DMO, Ceskou centrdlou cestovniho ruchu a s Plzenskym a Jihoceskym krajem.

3. Zajist'ovat pro oblast marketing v odvétvi cestovniho ruchu. Mezi kli¢ové ridici a marketingové
¢innosti patii zejména:

» propagace loga a vyuZiti loga pfi provadeni marketingoveé komunikace v ramci odveétvi cestovniho
ruchu, zajistenf brandingovych cinnosti, v¢. propagace loga a vyuziti loga pfi provadeni
marketingové kamunikace, v ramci CR a zahraniti,

> zajistovdni provozu portdlu webovych strdanek a s nim propojenych aplikaci v¢. pribézného
provddeni jeho update a upgrade coby klicového informacniho prenosoveho kandlu marketingove
komunikace cestovniho ruchu,

» pozitivni PR komunikace s médii na mikroregiondlni, oblastni, ndrodnf i mezindrodni Urovni.

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. .
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UZEMNI VYMEZENI

Destinacni spole¢nost Sumava Tourism, z. s, realizuje aktivity destina¢niho managementu
a marketingu na Uzemi Destinace Sumava Zije, kterd se nachdzi na Uzemi zapadni Sumavy a v jejim

podhri,

> Celé Uzemi Destinace Sumava Zije je soutdsti okresu Klatovy, ktery je nejrozsdhlejsim okresem
v Cesku. Obcemi oblasti s poctem obyvatel nad dva tisice jsou Klatavy, Susice, Nyrsko a Janovice

nad Uhlavou.

> Priblizné 41 % Uzemi Destinace Sumava Zije pokryvd Ndrodni park Sumava a Chrdnénd krajinnd

oblast Sumava.

>V turisticke oblasti se nachdzf fada jedinecnych pfirodnich, ale i kulturneé-historickych atraktivit,

hranice okresu

— hranice kraje

= hranice CR

Obce Destinace Sumava zije

Plzensky kraj

C&rvené Poric

Svihov

Okeres Klatovy

Desenice

Velhartice

Petrovice
u Susice

Hartmanice

Zelezna Ruda

Jihocesky
kraj

Horska Kvilda

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. .
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ORGANY SPOLKU

V priibéhu roku 2025 doslo ke zméné ve sloZeni spravni rady v rdmci profesni ¢lenské skupiny.

Dne 28. 11. 2025 schvdlili zdstupci ¢lenské schlize nového zdstupce profesni skupiny a ¢lena sprdvni
rady Ing. Milana Vyskotila. Ten nahradil Mgr. Krystofa Cdstku, ktery ozndmil odstoupen( z funkce dne
10. 11. 2025, Odstoupen{ nabylo Ucinnosti dne 10. 12, 2025, tedy po uplynuti mési¢ni Ihity od doruceni
oznameni.,

Sprdvni rada i dozor¢i rada se v pribéhu roku podilely zejména na:
= schvalovdni rozpoctu a financnich pland

= yyhodnocovani marketingovych aktivit

= pfiprave a kontrole procesu certifikace CzechTourism

= projedndvani strategického smeérovani organizace

= feSeni persondlnich a organizacnich zdlezitosti,

Zc’|stupci Elenskych skupin v orgdnech spolku ke dni 31.12. 2025

Krajska Bc. llona Snebergerovd Ing. Libor Picka
Il Destinacni Zdenek Badlek Pavel Javorsky
~Ing. Monika Bendlovd, MBA » . o
I, Municipdlni Ing. Filip Smola, pfedseda Ing. Martin Kiiz, pfedseda
IV. Profesni Ing. Milan Vyskocil Vladimir Kasik

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. .
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CLENOVE SPOLKU

Destinacni spolecnost Sumava Tourism, z. s., je otevienou a samosprdvnou platformou, kterd sdruzuje
rozmanité subjekty se spolecnym cilem - podporovat udrzitelny rozvoj cestovnino ruchu v oblasti
zapddni Sumavy a jejiho podhGif. K 31. prosinci 2025 meél spolek celkem 49 ¢len(l. Clenové jsou
sdruzeni do ¢lenskych skupin dle stanov a interniho ¢leneni spolku. Tato struktura umoznuje vyvazene
zastoupeni verejneho, neziskoveho i soukromého sektoru a vytvari prostor pro efektivni spoluprddi,
sdileni zkuSenosti a spolecné rozhodovani o dalsim smerfovani destinace. Kazdy ¢len se zdroven podili
na ¢innosti spolku v souladu s principy komunikace, koordinace a kooperace.

V ramci spolku patfi kazdy ¢élen do jedné ze Clenskych skupin dle svého charakteru.
K 31. prosinci 2025 byl seznam clent spolku nasledujici:

l. ¢lenska skupina - krajska Il ¢lenskd skupina - destinacni Ill. €lenska skupina - municipalni
= Plzensky kraj = Destinace SuSicko, z. s. = Mesto Klatovy
=  Muzeum historickych = Mésto Zeleznd Ruda
motocykl{ = Mesto Kasperske Hory

= (Cesky svaz ochrancl pfirody = Obec Srnf

Rejstejn

= | andkreis Regen Arberland
= Klatovske katakomby, z. s.

IV. clenska skupina - profesni

SPORT SERVICE, spol. s r.o.
Magr. Krystof Cdstka

OREA Hotels s.r.o.

Alteris s.r.o.

CrossCafe Plzen s.r.o.

Pavel Hrach, FO
HummelsApartment, s.r.o.

Eva Nechvatalova

Lubos Beticka

Marcela Zoufald

Enjoy Sumava, s.r.0.
AV-Retail, s.r.o.

Jiff Turner

Petr Filip

Sportman, s.r.o.

BENOCQG, s.r.0.

Horest Group, s.r.o.
Zdapadoceske konzumni druzstvo SuSice
Farma Louznd, s.r.o.

Hotel a pivovar Belveder, s.r.o.

Marie Chvojkovd

Kave Klatavy, s.r.o.
Zeleznarudsko spol. s r.0.
Gerlovka, v.o.s.

Jiff Hanus

Plody Sumavy

Tomas Valenz

Jan Prach

To Nej, s.r.0.

Ziznivej, s.r.o.

Atelier Stodolg, s.r.o.

Kristyna Novakovd

Lada Zvefinovd

Mountain Hut, s.r.o.

Pancif chata a rozhledna, s.r.o.
Jan Lusk

Apetittoshop, s.r.o.

Tomas Pech

Magr. Jaroslav Svoboda, advokat

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. .
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AKTIVITY SPOLKU V RGCE 2025

Rok 2025 byl prvnim plnohodnotnym rokem fungovani organizace, zaméfenym na profesionalizaci
fizeni, vybudovdni komunikacnich ndstroj, ziskdni instituciondiniho uzndni a nastaven{ dlouhodobého
strategickeho ramce pro rozvoj Destinace Sumava zije,

Hlavni aktivity roku 2025:

> Stabilizace organizacni struktury a tymu - vytvoreni funkéniho realizacniho tymu, nastavenf
provoznich, administrativnich a projektovych procest a posileni ¢lenskeé zakladny

> Ziskani certifikace CzechTourism - udéleni statutu Oblastni organizace destinacniho
managementu (98/100 bod() jako potvrzeni odborné a instituciondInf kvality organizace.

> Spusteni oficialniho webu sumavazije.cz - vybudovdni centrdlni digitdlni platformy destinace
(6 500 aktivnich uzivatell za prvnich 6 mésicd provozu).

» Systematicka komunikace na socidlnich sitich - vybudovdni online komunity od nuly (cca 1300
sledujicich na Facebooku i Instagramu, statisicove dosahy obsahu).

> Spusténi mobilni aplikace Sumava zZije - zavedeni viastniho digitdiniho ndstroje pro prdci s
navstevnikem a realizace pilotniho projektu Zimn/ vyzva 2025-2026.

> Realizace marketingovych vystupt - vyddni dvou ¢isel turistickych novin Reportér Sumava Zije,
tematické mapy, mapa verejne dopravy, mapa dobijecich stanic pro elektrokola a pravidelny
newsletter.

> Priprava dlouhodobé strategie rozvoje destinace do roku 2032 - zpracovdni analyticke i ndavrhove
¢dsti strategie veetné produktového portfolia, segmentace cilovych trhd a principd udrzitelnosti.

-

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. .
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CERTIFIKACE CZECHTOURISM

Ziskdni statutu oblastni organizace destinacniho managementu

Rok 2025 byl pro Destinatni spole¢nost Sumava Tourism, z. s, klitovym obdobim z hlediska
instituciondlni konsolidace a odborného ukotveni organizace v ramci ndrodni struktury cestovniho
ruchu Ceské republiky.

V préibéhu roku byl realizovdn proces certifikace dle Ndrodniho systému kategorizace a certifikace
organizaci destinatniho managementu. Tento systém predstavuje jednotny metodicky ramec pro
hodnoceni vykonnosti, profesionality a strukturdalni pripravenosti organizaci  destinacniho
managementu na lokdlni, oblastni a krajske Urovni.

Dne 15, zaff 2025 byla organizaci udelena certifikace Oblastni organizace destinacniho managementu.
Pri vstupnim hodnoceni dosdhla organizace vysledku 88 bod( ze 100 moznych, coZ pfedstavuje
mimoradne vysoke hodnoceni pfi prvni ucasti v certifikacnim procesu.

Ziskanim certifikace byla Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. s., oficidlné zafazena mezi uznané
oblastni organizace destinacniho managementu v Ceske republice.

Hodnocené oblasti

Certifikacni proces byl koncipovdn jako komplexni audit funkcnosti organizace. Posuzovany byly
nasledujici oblasti:

= |nstituciondlni a pravni stabilita

= Rizenf a strategické pldnovani

= Spoluprdce v Uzemi

= Marketingove a projektove vystupy

= Transparentni hospodareni a kontrolni mechanismy

Vyznam certifikace pro organizaci

Ziskani certifikace predstavuje potvrzeni, ze organizace spliuje narodni standardy pro oblastni
destina¢ni management a disponuje odpovidajici Urovni odbornosti, fizeni i vykonnosti,

Certifikace pfinasi zejmena:

= oficidlni uzndani organizace v ramci ndrodnf struktury cestovniho ruchu

= posileni instituciondlni dbvéryhodnosti v{i¢i ¢clenskym obcim, podnikatellim a partneréim
= yySSimiru legitimity pfi jedndni s krajskymi a ndrodnimi institucemi

= moznost zapojeni do ndrodnich a mezindrodnich projektovych schemat

= systémoveé ukatveni destinace v rdmci prezentace Ceské republiky

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. . @



~

_DESTINACE
SUMAVA 7IJE

MARKETINGOVE AKTIVITY

Aplikace Destinace Sumava zije

V roce 2025 se pfi pfiprave mobilni aplikace podafilo:

= (ispesne spustit pIné funkéni mobilni aplikaci

MOBILNIi APLIKACE

= zapojit prvni registrovane uzivatele Sumava iije‘
= realizovat pilotni projekt Zimni vyzva

= gtestovat model gamifikace na drovni regionu
= gvefit technickou stabilitu systemu

Rolk 2025 polozil technologicky a koncepcni zdaklad pro dalsi rozvoj aplikace v roce 2026, Ziskaneé
zkusenosti umozni rozsifit funkénost, optimalizovat uzivatelské prostredi a pripravit dalsi tematicke
vyzvy Ci kampane.

Aplikace Sumava Zije se tak stdvd strategickym ndstrojem pro dlouhodobou prdci s ndvstévnikem
a rozvoj modernf digitdIni identity destinace.

Marketingové vystupy o

SUMAVA 7.

V roce 2025 byly realizovdny ndsledujici vystupy:

= yyddni dvou turistickych novin - Reportér Sumava Zije
= tematické mapy turistickych cilll

= mapa verejneé dopravy

= mapa dobijecich stanic pro elektrokola x REPORIER
SUMAVA ZIJE

= pravidelny newsletter

Marketing byl zameéren na budovdni znacky, podporu navstevnosti
a sjednocen{ prezentace regionu.

7=~ OBJEVTE ZAPADNi SUMAVU A JEJi PODHURI b
SRR - MAPA ZAZITKU, PRIRODY A TRADIC &
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DIGITALNI KOMUNIKACE, WEB
A SOCIALNI SITE

Rok 2025 byl zameren na vytvoren( jednotne komunikacni platformy destinace. Byly zavedeny zdkladnf
nastroje digitalni i tisténé komunikace,

Webove stranky sumavazije.cz byly spustény v cervenci 2025, VesSkeré nize uvedene vysledky tedy
predstavuji vykon za pribliZzné pll roku provozu. | pfes toto kratké obdobi se web stal funkeni a stabilnf
informacni platformou pro navstévniky zdpadni Sumavy a jejiho podhdfi,

0d cervence do konce roku zaznamenal web:

6 500 aktivnich uZivatell
6 500 novych uzivatel
72 000 zaznamenanych interakef

primérnou dobu ndvstévy 1 minuta 31 sekund

Rak 2025 byl také prvnim rokem systematické komunikace Destinace Sumava Zije na sacidlnich sitich.
Profily byly spustény na zacatku roku s nulovou vychozi komunitou sledujicich, Behem jednoho roku se
podafilo vybudovat stabilni online publikum a vytvorit zdklad digitdlni prezentace destinace.

Pouzivané socidlni sité

Facebook: Destinace Sumava Zije Instagram: @destinacesumavazije

V préibéhu roku 2025 bylo na Instagramovy profil @destinacesumavazije,
Facebooku dosazeno: spustény na zacatku roku 2025:

= 554 600 zobrazeni obsahu = ke konci roku evidoval pfiblizné 1 300 sledujicich.

= podle internich pfehled dosahovala tydenni

12 800 interakci s obsahem , . ey ]
zhlédnuti obsahu azZ pfiblizne 120 000 zobrazeni

17 200 navstev stranky tydne

1300 kiiknuti na externi odkazy » nejuspesngjsim formdtem byly krdtkeé
priblizné 1300 novych sledovani videoformdty Reels

=

destinacesumavazije -
Destinace Sumava Zije

Prispévky (320)  Sledujici (2 471)  Sleduji (465)

& Objev Sumavu:Tipy na vylety, zazitky & lokalni sluzby, akce T
¢ Spojujeme obce a podnikatele

© Naplanuj svij vylet a ozn... cist dal

@ Destinace Sumava Zije a 1 dalsich

Sleduji v Zprava

Destinace Sumava Zije & s Q oot
O’f\ stedujicl (16 tis.) = 100 sedufi
_DESTINACE Jo ddleZité, abyste se na Sumavé altili dobie a vidél, kam vyrazit a kde to Zie! fsme tu pro vis &
SUMAVA Z|JE & Neziskowd organizace © destinacesumavazije
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STRATEGIE ROZVOJE
DESTINACE

Priprava strategie

Rok 2025 byl v oblasti strategického pldnovani pfelomovy. Poprve vznikl uceleny konceptni ramec
rozvoje destinace, ktery:

= sjednocuje pohled na budouci smefovani

= definuje konkreétni priority a opatfenf

= yytvarf zdklad pro systematicke fizenf produkt(

= umoznuje dlouhodobé pldnovdni investic a projektd

Strategie predstavuje stabilizacni a rozvojovy ndstroj, ktery posiluje instituciondlni vyspélost
organizace a vytvdii predpoklady pro koordinovany a odpovedny rozvoj cestovniho ruchu v Uzemi
zdpadni Sumava a jeji padh{iff v ndsledujicich letech.

Q
 om—
e SN
DESTINACE

____@ T e SUMAVA 7| JE

STRATEGIE UDRZITELNEHO ROZVOJE cesrovuiuo RUCHU
V DESTINACI SUMAVA ZIJE 2032 BN

ANALYTICKA CAST B N
Cervenec2025 ¢ S | =

STRATEGIE UDRZITELNEHO ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU
V DESTINACI SUMAVA ZIJE 2032

NAVRHOVA CAST

Cervenec 2025 L e
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CESTOVNI RUCH V OBLASTI

Navstevnost oblasti

Pocet prenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich (HUZ) byl v letech pfed pandemii COVID-19

rostouci, v letech 2020 a 2021 zaznamenala Destinace Sumava Zije propad v poctu ubytovdni,

7 pohledu celkového poctu prenocovani se podafilo pfekonat predcovidove hodnoty v letech 2023 az

2025. Velkou zdsluhu na tom maji vysoké pocty prenocovdni tuzemskych ndvstevniki, Pocet

zahrani¢nich navstévnikd v poslednich letech mirné klesd. Podil pfenocovdni zahranic¢nich ndvstevnikd
Vyvoj poctu prenocovdni v HUZ na Gzemi turistické oblasti (2012 - 2025)

v roce 2025 cinil zhruba 8%.
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Intenzita cestovniho ruchu (pocet pfenocovani / pocet obyvatel) v roce 2025 dosahla hodnoty 11,22
coZ odpovidd vice neZ 2ndsobku priimeéru ostatnich turistickych oblasti, V hustoté cestovniho ruchu
(pocet pienocovdni / rozloha) dosahuje ablast priblizné 2/3 primeéru oblasti v CR.

Intenzita cestovniho ruchu v roce 2025

Rok 2024 Destinace Primer za Padil Poradi mezi
Sumava zije oblasti v R k priméru tur. oblastmi

Intenzita cestovniho ruchu
(pocet prenocovani na 1000 1,22 5,42 207% 9,
obyvatel)

Hustota cestovniho ruchu

. . . . 2 527,2 749,9 70% 27.
(pocet pienocovdni na km?)

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. . @
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CESTOVNI RUCH V OBLASTI

Ndvstévnost turistickych cild

Na Uzemi Destinace Sumava zije manitoruje agentura CzechTourism ndvstévnast u 17 abjektd. Mezi nimi
jsou nejcetnejsimi kategoriemi Muzea a galerie a Hrady a zamky.

Ndvstévnost TOP 10 pamdtek v Destinaci Sumava zZije (2025)

Hrad Kasperk 70 815

Environmentdini centrum Zeleznd Ruda 56 780

Statni hrad Velhartice 48 222

Klatovske katakomby 41700

Galerie Klatovy/ Klenova 32914

Cernd véz v Klatovech  £16 000

Barokni lékdrna U Bileho jednoroZce v Klatovech 12 899
Vlastivedné muzeum Dr. Hostase v Klatovech 12 063

Pavilon skla Pask Klatovy 7100

Vadni elektrdrny Vydra a Cenkova Pila 6619

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. .
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HOSPODARENI V ROCE 2025

Hospodarsky vysledek k 31. 12. 2025

Na ndsledujicich strandch predstavujeme vysledek hospodafeni, vykaz ziskli a ztrdt a rozvahu
Destinacni spalecnosti Sumava Tourism, z. s., za rok 2025,

Vsechny cdstky jsou zaokrouhlené na tisice k& Celkove vynosy cinily 4 546 000 K¢ a skladaly se
zejména z clenskych prispevkd jednotlivych ¢lend. Celkové ndklady cinily ¢dstku 3 626 000 K¢,
Nejvetsimi polozkami byly osobni ndaklady a nakupovane sluzby.

Celkovy vysledek hospodareni spolku skoncil v prebytku 920 000 K¢,

Vysledek hospodaieni 2025

5000 000 Kt 4 546 000 K¢
4500 000 K¢

4000 000 K¢ 3 626 000 K¢
3 500 000 K¢
3 000 000 K¢
2 500 000 K¢
2 000 000 K¢
1500 000 K¢
1000 000 K¢

0 K¢

\ynosy Naklady Vysledek hospodareni

920 000 K¢
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HOSPODARENI V ROCE 2025

Rozvaha k 31.12. 2025

v tisicich K¢

Oznaéeni AKTIVA ri:iﬁ Stav k prvnimu dni uéet. obdobi Stav k poslednimu dni 0. obdobi
a b c 1 2

B. Kratkodoby majeteb 1 (B.L + B.IL + B.IIL. + B.IV.) 40 2 280 3312
B.IL Pohledavky celkem (souéet B.IL.1. az B.Il.19.) 51 0 8
B Pohledavky za zaméstnanci 57 0 3

17 Jiné pohledavky 68 0 5
B.IIL. Kra y finanéni B.ll1. az BANT.) | 71 2275 3 269
1. Penézni prostiedky v pokladné T2 0 16

3. Penézni prostfedky na uétech 74 2275 3253
B.V. Jina aktiva celkem (soucet. B.IV.1. az B.IV.2.) 79 5 35
1. Naklady pfistich obdobi 80 5 a5
AKTIVA CELKEM (A.+B.) 82 2280 3312

Oznaéeni PASIVA ,E:i‘: Stav k prvnimu dni éet. obdobi | Stav k poslednimu dni a&. obdobi
a b c 3 4

A. Vlastni zdroje celkem (AL + ALlL) 01 2172 3092
Al Jméni celkem (A1, + ALLZ. + AL3) 02 0 2172
1. Vlastni jméni 03 0 2172
Al Vysledek hospodaieni celkem (A1, + A2, + ALL3.) 06 2172 920
1. Uéet vysledku hospodareni 07 2172 920

B. Cizi zdroje celkem (B.l. + B.IL + B.IIL. + B.IV.) 10 108 220
B.IIL. Kratkodobé zdvazky celkem (souéet B.IIL.1. az B.111.23.) 21 108 215
5. Zaméstnanci 26 48 116

6. Ostatni zavazky viéi zaméstnancim 27 4 12

i Zavazky k institucim socidiniho zabezpe&ani a vefejného zdravoiniho pojisténi 28 25 58

9. Ostatni pfimé dané 30 6 15

22 Dohadné Géty pasivni 43 25 14
B.IV. Jina pasiva celkem (soucet B.IV.1. az B.IV.2)) 45 0 )
1 Vydaje pfistich obdobi 46 0 5
PASIVA CELKEM (A.+B.) 48 2280 3312

Destina¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z. .
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HOSPODARENI V ROCE 2025

Vykaz ziskl a ztrat k 31. 12, 2025
v tisicich K¢

Oznaéeni NAKLADY rf;li*: Cinnost
a b - hlavni hospodarska celkem
1 2 3

Al Spotieb & nal a nakup 6 sluzby (soucet A.l1. az Al6.) | 01 1576 126 1702
1. Spotieba materidlu, energie a ostatnich neskladovanych dodavek | 02 249 0 249
4. Naklady na cestovné 05 84 0 84
5. Naklady na reprezentaci 06 42 0 42
6. Ostatni sluzby o7 1201 126 1327
Al Osobni naklady (soucet A.IIL10. az A.lIL.14.) 12 1903 0 1903
10. Mzdové naklady 13 1465 0 1465
11. Zakonné socidlni pojigténi 14 437 0 437
13. Zakonné socidlni naklady 16 1 0 1
AV, Dané a poplatky (A.IV.15.) 18 6 0 6
15. Dané a poplatky 19 6 0 6
AV. Ostatni naklady (soucet AV.16. az A.V.22)) 20 15 0 15
22, Jiné ostatni naklady 27 15 0 15
NAKLADY CELKEM (AL + AL + AL + AIV. + AV. + AVL + AVIL + AVIL) 38 3 500 126 3626

Oznaéeni VYNOSY Cislo Cinnost

Fadku
a b c hla:rni hospo;a’fské cell;ern

B.IL Pfijaté pfispévky (soucet B.IL.2. az B.Il.4.) 41 4 503 0 4 503
2. Pfijaté pfispévky zOétované mezi organizaénimi slozkami 42 4 503 0 4503
B.II. Triby za vlastni vykony a za zbozi 45 0 43 43
VYNOSY CELKEM (B.I. + B.Il. + B.IIl. + B.IV. + B.V.) 59 4 503 43 4 546
Vysledek hospodafeni pied zdanénim 60 1003 -83 920
D. Vysledek hospodareni po zdanéni 61 1003 -83 920

Destinacni spolecnost Sumava Tourism, z. s. e
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