KROKEM
=

Y zdrojifoto: FB Destinace Sumava Zije

-

A4
N

4

A/

STRATEGIE UDRZITELNEHO ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU

V DESTINACI SUMAVA ZIJE 2032

Al

PRILOHA ANALYTICKE CASTI

Cervenec 2025




LSS\
_DESTINACE
SUMAVA ZIJE

Obsah
Dotaznikové Setfeni — mistni obyvatelé 3
Dotaznikové Setfeni — odborna a zainteresovana verejnost 21
KROKEM KREIA f \
—— — \2



F TN\
_DESTINACE
SUMAVA ZIJE

Dotaznikové Setreni — mistni obyvatelé

Dotazovani probihalo v Gnoru 2025. Zadost o vyplnéni dotazniku byla distribuovéna prostfednictvim socialnich siti Destinacni
spole¢nosti Sumava Tourism, partnerskych mést a dalsich organizaci. Jednalo se o distribuci odkazu na otevienou online anketu,
z tohoto dlivodu se nejedna o reprezentativni vzorek, a s timto je tfeba pfistupovat k vyhodnoceni dotazniku. Vzhledem k tomu ze
dotaznik vyplnilo celkem 466 respondent(, ktefi v turistické oblasti Ziji nebo ji navstévuji kazdy tyden, domnivame se, Ze vystupy
z tohoto dotazniku jsou velmi relevantnim zdrojem pro strategii rozvoje turistické oblasti.
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Identifikace respondentu SUMAVA 71t

Uvedte, prosim, svij vek

Uvedte, prosim, své pohlavi

15 -26: 10%

61 a vice: 11%

Muz: 35%
Zena: 65%
Hodnota Procent OdpovEdi Hodnota Procent Odpovédi
— 3% 162 W 5.2 10% “
B Zena 65 % 298 W o274 50 % 229
W 45-60 29 % 136
Celkovy pocet odpovédi: 460
61 avice 1% 53

Celkovy potet odpovadi: 462
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Identifikace respondentt SUMAVA 71t

Pracujete pfimo v cestovnim ruchu nebo navazujicich sluzbach?

Hodnota Procent Odpovédi

Ana, pracuji pfima v cestovnim ruchu _ 19 % 86

Ano, ma prace viak s cestovnim ruchem souvisi nepfimo (doplikové

sluZby — masaze, kosmetika, kadefnictvi atd., obchod, pljEovny, - 11 % 50
[ékafska praxe, Eerpaci stanice)

Me, pracuji v jiném oboru 58 % 267

Jsem student 2 % i

Nepracuji [ 10 % 47

Celkovy pocet odpovédi: 461
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1. Uved'te, prosim, ve které lokalité je misto Vaseho trvalého bydlisté / misto obvyklého pobytu?

Hodnota

Turisticka oblast Sumava Zije — izemi NP a CHKO Sumava
Turisticka oblast Sumava Zije — Klatovy a okoli

Turisticka oblast Sumava Zije — Sugice a okoli

Plzefisky kraj mimo oblast Sumava Zije

zhyvaijici &ast CR

zahraniéi (prosim doplfite)

otazka 1b.

KROKEM KREIA

Celkovwy pocet odpovédi: 484

Procent

33 %

17 %

42 %

3%

5%

0 %

Odpovadi

160

81

202

15

24
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1b. Tento dotaznik je primarné urcen pro obyvatele Zijici v turisticke oblasti "Sumava zije". Pokud v$ak oblast
"Sumava zije" navitévujete alespon jednou tydné, tak ve vypliovani prosim pokracujte. Jak ¢asto obvykle
navstévujete oblast "Sumava zije"?

Castéji nez jednou tydné: 29%

Mené asto nez jednou tydné: 44%

._\.

© Priblizné jednou tydné: 27T%

Celkovy pocet odpovédi: 41
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2. Jak éasto zaznamenavate pohyb navitévnikua / turistd v turistické oblasti "Sumava Zzije"?

Nevim [/ nevsimam si: 2%
|

Téméi nikdy: 1% '
Ziidka: 2%

Obcas: 23%

Stale nebo témér stale: 73%

Celkovy pocet odpovédi: 466
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3. Jak vnimate pfitomnost navétévniku / turistd v turistické oblasti "Sumava Zije"?

Velmi negativné: 3%
Velmi pozitivné: 15%

Spise negativné: 23%

Spise pozitivné: 59%

Celkovy pofet odpovédi: 465
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4. Posudte ze svého pohledu, jaka je v turistické oblasti "Sumava Zije" intenzita cestovniho ruchu v jednotlivych
roénich obdobich?

m
Léto 45 %, 8 %, 2-% N=379
|
m

] g 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 =] g0 a5 90 95 100
Procent
M elmivysokd aZnednosnd M Wsokd, ale dnosna I Piiméfena Mizka - whovuje mito [l Mizka - newhovuje mito
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5. Cim Vas v turistické oblasti "Sumava Zije" nejvice obt&zuji navstévnici / turisté?

(Vyberte, prosim, max. 2 moznosti)
Hodnota
Hlukem
MNepofadkem
Mevhodnym chovanim

Merespektovanim soukromi (fotografovani, vstupovani na soukromy
pozemek atd.)

Migim

Jinym zpdsobem (prosim uvedta)

Celkowy pocet odpovedi: 464
/ Odpovédi pod moznosti ,jiné" nejcasteji \ e p
upozorfiuji na nevhodného parkovani
a nadmérného mnozstvi aut, ktera
zplisobuji preplnénost, zacpy a zhorseni
kvality Zivota. Lidé také zminuji
nerespektovani pravidel, pfeplnéné
restaurace a obecny pocit prelidnéni, ktery

\ narusuje klid a kouzlo oblasti. /
KROKEM KREIA
= | ==

Procent

18 %

50 %

39 %

17 %

21 %

9 %
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Odpovedi
84
231

181
78

96

42



6. Co pozitivniho pfinesl / pfinasi cestovni ruch turistické oblasti "Sumava zije"?
(Vyberte, prosim, max. 3 moznosti)

Hodnota Procent

Pracovni pfileZitosti a ekonomicky rozvoj _ 53 %
W§§.f rqzsah a drovedi sluZeb (stravovaci, ubytovaci zafizeni, _ 51 %
souvisejici sluZby)

OZiveni kulturniho a spoleéenského Zivota v oblasti _ 31 %
Kvalitn&jai pééi o kulturni pamatky 16 %
Kvalitn&jai pééi o vefejny prostor ] 23 %
Kvalitn&j3i pééi o krajinu e 11 %
Nic e 10 %
Nevim B 7%

Celkovy pofet odpovédi: 463
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Odpovédi

248
234

144
72
107
a1
47

33
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7. Povazujete turistickou oblast "Sumava Zije" za atraktivni pro navitévniky/ turisty? (A pro uvedené skupiny
navstévniku / turistu?)

Milovnici aktivniho traveni volného casu, cykloturisté (a zazitkovych programa) 59 % 34 % N=368

CELKOVE 58 % 37 % N=440

Rodiny s détmi 45 % 44 % 5% N=374

Aktivni seniofri 37 % 49 % 7% N=366

Zajemci o architekturu / architektonické skvosty 12 % 36 % 39 % 9% N=368

Cestovatelé se zajmem o ekologicky Setrné cestovani (eco-friendly) 10 % 38 % 29 % 6 % N=366
Ucastnici konferenci, kongrest a podobnych akci (MICE) A 16 % 42 % 15 % N=366

Milovnici festivald a kultury 28 % 48 % 15 % N=365

0% 1M0% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M Rozhodné ano M SpiSe ano M Spise ne M Rozhodné ne Nevim, neumim posoudit
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8. Jaké jedno misto nebo atraktivitu byste ukazal/a v turistické oblasti ,,Sumava zije“
osobé, na které Vam zalezi a ktera za Vami pfrijela poprvé?

Kaple Andéla Strazce

" Jezero Laka M Od rava

- Kasperské hory rv
Certovo Jezero _Pancir

Santos

..........

Kasperk -

' Katakomby
Rabi Polednik winesi - CEIMNE jEZero
o wvr
Reku Otava Zh uri Cedlo
Velhartice
- ..lill Prasilské jezero
3Feznik Klatovy cn
Sumavske slaté
Celkovy pocet odpovédi: 428
KROKEM KREIA fm\
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9. Na jakou jednu akci nebo udalost v turistické oblasti ,,Sumava zije“ byste pozvalla
osobu, na které Vam zalezi?

Folklarni festival Klatovy

]

Kasperskohorska pout Dny SuSice

P 4 Fra

Koncerty na ostrove Santos

Roecart e Mssnc:

Zeleznorudske slavnosti

il e rdeady

weees - Divadlo na Kasperku

SusSicke slavnosti

Silvestrovsky sjezd Sance s pochodn&mi

Klatovska pout

Celkovy pocet odpovédi: 377

KROKEM KREIA f1 5\



KROKEM

\.:%

10. Souhlasite s tvrzenim, ze pro trvale zijici obyvatele vyplyvaji pfinosy z cestovniho ruchu, resp. turistu

!gBE 1A

navétévuijicich turistickou oblast "Sumava zije"?

Rozhodné nesouhlasim: 6%

Rozhodné souhlasim: 22%

Spise nesouhlasim: 25%

s

Spise souhlasim: 47%

Celkovy potet odpovédi: 463
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11. Maji se Plzefnsky kraj a mésta a obce v oblasti "Sumava Zije" podilet na podpoie rozvoje cestovniho ruchu z

vefejnych prostiedku?

Rozhodné nesouhlasim: 3%

Spise nesouhlasim: 9% —

Rozhodné souhlasim: 46%

Spise souhlasim: 42% ~

Celkovy pocet odpovédi: 461

o, 0,
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12. Jak hodnotite kvalitu sluzeb v dopravé a kvalitu dopravni infrastruktury v turistické oblasti "Sumava Zije"?

—— = | = o
||

0 10 20 30 40 50 60 70 a0 80 100
Procent

M velmikvalitni B Spide kvalitni B Spige nekvalitni 7] Velmi nekvalitni
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13. Jaké sluzby a informace by mél poskytovat navstévnikim destinace portal cestovniho ruchu turistické oblasti
"Sumava zije"?

Informace o atraktivitach a turistickych cilech N=459

KalendaF akci (kulturnich, spole¢enskych, sportovnich...) N=430
Informace o dalgich sluzbach (napf. ptjcovny, cykloservisy...) N=427
Informace o sravovacich zafizenich N=427

Informace o ubytovani N=428

Vicejazy¢ny obsah (EN, DE, PL...) N=423

Interaktivni planovac vyletd N=420

Fotogalerie 24 % 53 % 19 % 4 N=419

Rezervacni / nakupni systém (vstupenky na akce/prohlidky, ubytovani, sportovist...) 23 % 43 % 30 % 4 N=422
Moznost hodnoceni a recenzi 21 % 45 % 27 % 7 % N=421

E-shop (suvenyry, knihy, mapy, regionalni produkty...) 9 % 33 % 46 % 12 % N=417
Audiopriivodce 9 % 31 % 48 % 12 % N=422

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Velmi dalezité ® Ddalezité B Méné dalezité M Nedulezité



14. Co by podle Vaseho nazoru zvysilo atraktivitu turistické oblasti ,,Sumava zije“
pro cestovni ruch?

1. Infrastruktura a doprava (nejcastéjsi téma)
+ ZlepSeni dopravni obsluznosti (zejména verejné dopravy a spojeni mezi lokalitami)
+ Kvalitnéjsi silnice, parkovani, dostupnost tras
* Lepsi infrastruktura pro cyklisty a pési
2. Obnova a zpristupnéni mist
+ Oziveni zaniklych stezek a historickych objektt (napf. Svaroh, Mdstek)
» Obnoveni tradi¢nich cest a zpfistupnéni nékterych lokalit omezenych NP
3. Kvalita sluzeb a nabidky
 Lepsi ubytovani, gastronomie, obcerstveni a vefejné toalety
* Vice indoor vyziti za Spatného pocasi (bazén, sportovisté, détska hristé)
4. Kulturni a spolecensky zivot
* Vice akci, festivall a trh(i i pro mistni
» Komentované prohlidky, propagace kulturnich pamatek
5. Marketing a koordinace
+ Jednotna propagace destinace a lepsi marketing
+ Spoluprace obci, podnikatell a statni spravy

Celkovy pocet odpovédi: 292
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Dotaznikove setreni — odborna verejnost

Dotazovani probihalo v Unoru 2025. Respondenti, resp. tematicky relevantni subjekty plsobici v oblasti cestovniho ruchu, byli
osloveni s zadosti o vyplnéni online dotazniku pfimo prostrednictvim Destinacni spole¢nosti Sumava Tourism.
Celkovy pocet respondentt Cinil 81.

KROKEM KREIA
o | 0



Identifikace respondentu

Uvedte, prosim, sektor, ktery zastupujete:

Neziskovy: 5%

/ Verejny: 24%

Soukromy: 70% -

Celkovy pocet odpovédi: 74
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Uved'te, prosim, druh subjektu, ktery zastupujete:

—

Cestovni kancelai: 1% \
Informaéni centrum/privodce: 3%

Kulturni zafizeni nebo kulturni pamatka: 7% - -

Sportovnifvolnotasové zafizeni: 10%

Ubytovacilstravovaci zafizeni: 39%

Obec, mésto: 14% ~—

Jiné (prosim upfesnéte): 25% ’

Celkovy pocet odpovédi: 71
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1. Uvedte, prosim, ve které &asti turistické oblasti "Sumava zije" predevsim plsobite? (mlzete vybrat vice
moznosti)

Hodnota Procent Odpovédi

Turisticka oblast Sumava Zije - zemi NP a CHKO Sumava e 47 % 33
Turistickd oblast Sumava Zije — Klatovy a okoli ] 29 % 20
Turisticka oblast Sumava Zije - Susice a okoli R 33 % 23

Na celém tzemi oblasti Sumava Zije 1% 1

Na tizemi oblasti Sumava Zije pfimo nepiisobim . 3% 2

Celkovy pocet odpovédi: 70

 KROKEM KREIA 63\
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2. Souhlasite s tvrzenim, Ze cestovni ruch piedstavuje pro turistickou oblast "Sumava Zije" takové ekonomické
odvétvi, které by mélo byt ze strany kraje a zainteresovanych mést a obci podporovano?

Rozhodné nesouhlasim: 4%

Spise nesouhlasim: 1%

Spise souhlasim: 14% .

Rozhodné souhlasim: 80%

Celkovy pofet odpovédi: 76
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3. Jaké rozvojové podminky podle Vaseho nazoru v souc¢asné dobé vytvari kraj a zainteresovana meésta a obce
pro rozvoj cestovniho ruchu na svém uzemi?

UpIné nevyhovujici: 7% UplIné vyhovujici: 7%

Spise nevyhovujici: 33%

Spige vyhovujici: 53%

Celkovy poget odpovédi: 75

- &
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4. Jaké nedostatky brani vétsimu vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti "Sumava Zije"?

(muzete vybrat libovolny pocet moznosti)

Hodnota Procent

Chybéjici (nedostateéna) dopravni infrastruktura (prijezdové — 519
komunikace, parkovisté, cyklostezky, pési stezky atd.) ?
MNedostatecéna doprovodna infrastruktura (souvisejici tunisticka

vybavenost — pljéovny. odpoéiviky, mobiliaf, WC, moderni navigaéni — 49 %
systemy)

Medostatek a kvalita lidskych zdroja v oblasti turismu — 47 %
Soutasny piistup organd ochrany pfirody a krajiny k turismu 42 %
Dlouhodoby pfistup mistnich obyvatel k rozvoji cestovniho ruchu _ 33 %
Medostateéna Groven kvality poskytovanych sluZeb _ 29 %
Medostatek finanénich prostfedkd na podporu destinaéniho

managementu, destinaéni spoluprace, destinaéniho marketingu a _ 25 %
propagace

Urovedt / kvalita marketingové komunikace na Gzemi kraje a _ 24 5
zainteresovanych mést a obci ?
Pfistup mistnich ekonomickych subjektd (firem) _ 22 %
Sou€asny pfistup krajského Ufadu a zainteresovanych mést a obci k _ 219
rozvoji cestovniho ruchu ?
Stavajici Uroven spoluprace v oblasti rozvoje cestowniho ruchu 21%
MNedostatecna zakladni infrastruktura cestovniho ruchu (ubytovaci, o
stravovaci zafizeni) _ 18%
Jiné (prosim upfesnéte) - 11 %
7adné nedostatky 3 %

Odpovedi

39

T

36
32
25

22
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nespokojenost s
infrastrukturou a

ruchu mimo hlavni
sezénu. Zdrover se
objevuje kritika
pristupu verejné
spravy a instituci,
které jsou vnimany

/Respondenti zminuji \

podporou cestovniho

Jjako prekazka rozvoje

\podnikdn[ a turismu. /

8_/

Celkovy pocet odpovedi: 76
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5. Zde muzete uvést konkrétni zplisob, jak by mohl byt Iépe vyuzit potencial cestovniho ruchu na uzemi DESTINACE

turistické oblasti "Sumava zije" (napf. rozvojovy program, aktivita, projekt, podpora atraktivit, hodnot v izemi): SUMAVA 7ZIJE

1. Infrastruktura a sluzby (12x zminéno)

+  Chybi zafizeni pro nepfiznivé pocasi: kryty bazén, herny, kulturni zafizeni, interaktivni stezky, dtulny, cyklostezky.

«  Absence hlavniho parkovisté v Zelezné Rudé.

* Nedostatek restauraci.

*  Nutnost rozvoje ubytovani, véetné zaméstnaneckého.

«  Zfizeni komentovanych prohlidek, kulturnich akci, farmarskych trha.
2. Lepsi koordinace a propojeni aktéra (8 x zminéno)

»  Propojeni ubytovatell, podnikatell a atraktivit.

*  Lepsi propagace mistnich produktl a sluzeb.

»  Vyssi podpora aktivnich lidi a spolkd.

+ Koordinace marketingu napfi¢ regionem, spolecny ubytovaci systém.
3. Marketing a propagace (5x zminéno)

«  Zvysit propagaci Sumavy, zejména v mimosezoné.

«  Zacilit marketing, ukazovat Sumavu celoro¢né.

*  Lepsi informovani o moznostech v pfihranici.

«  ZvySeni financovani na propagaci a rozvoj.
4. Strategické planovani a rozvoj (5x zminéno)

*  Vytvofeni rozvojového programu sluzeb.

» Lepsi planovani kapacit a zajisténi financovani.

*  Omezeni politického vlivu a vétsi svoboda mistnich samosprav.
5. Udrzitelny turismus a ochrana pfirody (3 x zminéno)

+  Vétsi osvéta turistl o hodnoté NP bez zabavnich atrakci.

«  Zpfistupnéni nékterych Uzemi s dlirazem na Cistotu.

*  Rovnovéha mezi ochranou pfirody a turistickym vyuzitim.

ROKEM
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6. Posud'te ze svého pohledu, jaka je v turistické oblasti "Sumava Zije" intenzita cestovniho ruchu v jednotlivych
roénich obdobich?

Léto

0 ] 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 G0 65 70 [=] 80 a5 90 95 100
Procent
M ‘elmivysokd aZnednosna M Wsokd ale dnosnd B Pliméfena Mizka —wyhovuje mite [l Mizka — newhovuje mito
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7. Co pozitivniho pfinesl / pfinasi cestovni ruch turistické oblasti "Sumava zije"? (Vyberte, prosim, max. 3

Hodnota

Pracovni pfileZitosti a ekonomicky rozvoj

Vy55i rozsah a droved sluZeb (stravovaci, ubytovaci zafizeni,
souvisejici sluZby)

OZwveni kulturniho a spoleéenského Zivota v oblasti

Kvalitn&ji pe&i o vefejny prostor

Iniciaci ke spolupraci, vice pfileZitosti ke koordinaci aktivit / projekta
Kvalitng)si pedi o kulturni pamatky

Kvalitn&jai pé&i o krajinu

Mevim
Mic
KROKEM WBHA
— | ==

moznosti)

Celkowy potet odpovadi: 76

Procent Odpovedi

75 % &7
53 % 40
45 % 34
24 % 18
18 % 14
17 % 13
B % b
4 % 3
1% 1
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8. Povazujete turistickou oblast "Sumava zije" za atraktivni pro navétévniky/ turisty? (a pro uvedené skupiny
navstévniku / turistu?)

Milovnici aktivniho traveni volného ¢asu, cykloturisté, bézkafri 64 % 27 % 6 % N=70

CELKOVE 62 % 33 % N=60

Rodiny s détmi 42 % 45 % 9 % N=69

Zajemci o sjezdové lyZovani, snowboarding N=69

Aktivni seniori 28 % 51 % 12 % N=69

Zajemci o pamatky a historii 26 % 48 % 16 % 6 % N=69

Ucastnici konferenci, kongrest a podobnych akci (MICE) N=67

Milovnici festivald a kultury %74 28 % 42 % 23 % N=68

Cestovatelé se zajmem o ekologicky Setrné cestovani (eco-friendly) %A 37 % 34 % 12 % N=69

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

B Rozhodné ano M SpiSe ano M Spise ne M Rozhodné ne Nevim, neumim posoudit
KREIA
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9. Jaké jedno misto nebo atraktivitu byste ukazal/a v turistické oblasti "Sumava Zije" osobé, na které Vam zalezi
a ktera za Vami prijela poprvé?

Modrava

Certovo jezero

Klatovy
Slce _Cernéj jezero

- Hrad Kasper

Cernd b
Jurdnkova chata

Kaple Andela Strazce

Amdline ddoll

Jezero Laka EE|EZHD I’Udgkf}

I'.- 1bra voda

Celkovy pocet odpovedi- 64
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10. Na jakou jednu akci nebo udalost v turistické oblasti "Sumava Zije" byste pozval/a osobu, na které Vam

KROKEM

——

zalezi?

Trojhrad| Klatovska pout

Silvestrovsky sjezd Sance s pochodnémi

Zeleznorudské slavnosti
Divadlo na Kasperku

Dny Susice -
! Koncerty na ostrove Santos
Sazeni strom( s Welove Sumava
| Susicka pout
Folklorni festival
Celkovy polet odpovédi: 56
Zahrnuty odpovédi s Cetnosti vyssi nez 2

e €



/e
_DESTINACE
SUMAVA ZIJE

11. Jak hodnotite kvalitu sluzeb v dopravé a kvalitu dopravni infrastruktury v turistické oblasti "Sumava zije"?

Individualni automabilova doprava N=72
Autobusova vefejna doprava N=69
Vlakova vefejna doprava N=69

||
||

0 10 20 30 40 50 B0 70 a0 80 100
Procent

M velmikvalitni M Spise kvalitni B Spige nekvalitni 7] Velmi nekvalitni
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12. Jaké sluzby a informace by mél poskytovat navétévnikim destinace portal cestovniho ruchu turistické oblasti
"Sumava zije"?

Informace o aktivitach a turistickych cilech N=73

KalendaF akci (kulturnich, spole¢enskych, sportovnich...) N=71
Informace o ubytovani N=71

Informace o dalsich sluzbach (napf. pdjcovny, cykloservisy...) N=71
Vicejazycny obsah (EN, DE, PL...) 45 % 39 % 15 % N=67

Fotogalerie 43 % 46 % 10 % N=69

Interaktivni planova¢ vyletd N=70

Informace o stravovacich zafizenich N=69

Moznost hodnoceni a recenzi N=67

Rezervaéni / ndkupni systém (vstupenky na akce/prohlidky, ubytovani,... N=68
E-shop (suvenyry, knihy, mapy, regionalni produkty...) 10 % 28 % 48 % 14 % N=69
Audioprivodce [HEEA 27 % 58 % 7 % N=67

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90% 100 %

B Velmi dllezité mDdlezité M Méné dilezité M Neddlezité

= \\./
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13. Je Vam znamo, Ze na Uzemi oblasti "Sumava zije" podporuje a rozviji cestovni ruch oblastni organizace
destina¢niho managementu (zkratka DMO) - a sice Destinac¢ni spole¢nost Sumava Tourism, z.s. (dale jen "DS
Sumava Tourism")?

Ne: 43% Ano: 51%

Celkovy pocet odpovedi: 75
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14, Spolupracujete s organizaci DS Sumava Tourism?

Celkowy pocet odpovédi: 74
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15. Co je duvodem, Ze s DS Sumava Tourism nespolupracujete?

Respondenti nejcastéji zmifiuji neznalost
organizace, negativni zkusenosti, osobni
divody (napf. rodicovskd dovolend)

a neddveéru v prinos spoluprdce.

Jiné (prosim upiesnéte): 18% Nemam zajem o spolupraci: 18%

Nevyhovuji mi podminky, které tato organizace nabizi: 0%

V minulosti jsme spolupracovali, ale nebyli jsme spokojeni s vysledkem: 5% ~

.,

Nebyla mi nabidnuta spoluprace: 60%

Celkovy pocet odpovadic 57

_/
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16. Spolupracovali byste s takovou organizaci, kdyby Vam tato organizace destinaéniho managementu nabidla
spolupraci?

Ano: 16%

~— Ne: T%

-
Nevim, zaleZelo by na nabidce: 78%

Celkovy podet adpovédi: 58
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17. Pokud by Vam byla spoluprace nabidnuta, byli byste ochotni pfispét finanénimi prostiedky?

Ano, véetné piispévku na provozni naklady této organizace: 2%

MNe: 48%

~ Ano, ale pouze na konkrétni projekty/vystupy: 50%

Celkovy poget odpovédi: 56

0o\
\\/
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18. Na jakém zakladé se Vase spoluprace s DS Sumava Tourism odehrava? (vyberte jen jednu pfevazujici

moznost)

Hodnota Procent Odpovadi
Ma zakladé mého élenstvi v organizaci DMO, dlouhodobé partnerské

I 7% 4
smlouwy s DMO
Jina forma spoluprace s DMO _ 20 % 3
Jsem jeden ze zakladatell dané organizace destinacniho 20 9 3
managementu ?
MNa zakladé dlouhodobé partnerské spoluprace DMO (bez prav élena) 20 % 3
Ad-hoc spoluprace pouze na konkrétnich projektech DMO - 7% 1
Meformalni dohody nebo barteru s DMO - 7% 1

Celkowy pocet odpovédi: 15
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19. Jste se spolupraci s DS Sumava Tourism spokojeni?

Spige ne: 0%
Rozhodné ne: 0%

Spise ano: 50% Rozhodné ano: 50%

Celkovy pocet odpovédi: 14

——



20. Uvedte, s &im jste pfi spolupraci s DS Sumava
Tourism spokojeni? Co je jejich silnou strankou?

*  Respondenti zminuji jako silné stranky predevsim
komunikaci, spolupraci a schopnost koordinace.

«  Cast odpovédi zaroven upozornuje, ze je na hodnoceni
zatim pfilis brzy kvali novému zalozeni spolecnosti.

ROKEM
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21. Uvedte, s &im nejste pfi spolupraci s DS Sumava
Tourism spokojeni? Co je jejich slabou strankou?

Respondenti uvadeéji, Ze je spolecnost pfilis nova a zatim ji
nelze relevantné hodnotit.
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22. Jaké nejdalezitéjsi éinnosti ma, podle Vas, DS Sumava Tourism zajist'ovat? (mazete vybrat libovolny poéet

moznosti)
Hodnota Procent Odpovedi
Podpora tvorby lokalnich f regionalnich produktd cestovniho ruchu _ 64 % 45
Viytvareni platformy pro partnerstvi a pro navazovani spoluprace
ekt cestowni ;mci oblasti ] 56 % 39
subjektu cestovniho ruchu v ramei oblasti
Zapstquam finan&nich prostfedkd na podporu cestovniho ruchu v _ 56 % 39
oblasti
Viytvareni podminek pro koncepéni a strategické sméfovani oblasti 84 % 38
Tvorba a realizace jednotnych marketingowych a propagacnich aktivit
' ] 49 % 34
oblasti
FPodpora zwySovani kvality sluZeb a cerifikace v oblasti cestovniho
o PO
ruchu
Vzdé&lavaci a osvEtova Einnost v oblasti cestovniho ruchu _ 44 % K
Sbér a zpracovani statistickych dat a informaci o cestovnim ruchu v
. ] 7% 2
oblasti
Jiné (prosim upfesnéte) \‘ . G % 4

Respondenti zmiriuji propojovani Celkowy poéet odpovédi- 70
podnikatelti a verejného sektoru v
cestovnim ruchu, propagaci bavorské
&asti Sumavy a zastupovdni zdjmu
vici NP a CHKO.

KROKEM . | KREIA f43\




Kontaktni osoba:

X
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ONDREJ SPACEK SUMAVA ZIJE

CEO
Rozvoj regiond, turismus, kultura a sport

+420 602 265 851
o.spacek@kreia.cz
www.kreia.cz

ROKEM KREIA _
Poznamka:

Praci na studii jsme zapocali v lednu 2025 a ukoncili v cervenci 2025. Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zpravy o jakékoliv dalsi udalosti ¢i
okolnosti. V priibéhu pripravy této studie jsme pouzivali primarni i sekundarni zdroje informaci. Primarni zdroje predstavovaly predevsim podkladové informace od
zadavatele studie. Sekundarni sbér informaci ¢erpal prevazné z CSU a webovych stranek se zaméfenim na téma studie. Zdroje pro konkrétni data vzdy uvadime
v relevantni ¢asti dokumentu. V neposledni fadé jsme vyuzili databazi a zkusenosti odbornikd zpracovatele.

Tento dokument se odkazuje na Analyzu zpracovatele. Jedna se o pfipady, kdy jsme provedli urcité analytické procedury na zakladé dostupnych informaci,
abychom byli schopni prezentovat vysledna data. Nicméné nelze vyloucit pripadné nesrovnalosti ¢i zkresleni informaci zplisobené zamérnym poskytnutim
nepravdivych dat zdrojovymi subjekty.
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